
Krieg als 
Medienereignis: 

Ein Kameramann 
der US~Luftwaffe 

und sein Assistent 
filmen den Abwurf 

von Hilfsgutern 
uber Bosnien. 

The 
t h e  less  know 
K r i e g  und M e d i e n  i n  Ex-Jugoslawien 

Die Bevolkerung Serbiens ist Opfer einer 
systematischen Desinformationskampagne 
der Milosevic-Regierung. Dies sagten die 
Medienwissenschafterlnnen Zdenka Mili- 
vojevic, Nena Skopljanac und Stjepan Gre- 
delj aus Belgrad. Wie die Medien in Serbi- 
en und in der Schweiz uber den Krieg in 
Ex-Jugoslawien berichten, war Gegen- 
stand einer Fach-Tagung, organisiert von 
der "Medienhilfe Ex-Jugoslawien", in 
Zurich. Zwei Berichte. 

E v a  G e e 1  u n d  R o l a n d  G y s i n ,  
M e d i e n h i l f e  E x - J u g o s l a w i e n  

In der serbischen Hauptstadt Belgrad macht eine 
kleine Geschichte uber die Propaganda in Ex- 
Jugoslawien die Runde: Ein Affe fluchtet aus 
dem Zoo in Belgrad. In Slowenien schreiben die 
Medien uber diesen Vorfall: "Einige Barbaren im 
Suden attackieren ein armes Tier." In Kroatien 
stellt man fest: "Dies zeigt, wie Barbaren mit 
armen Tieren umgehen." In Serbien heisst es: 
"Ein sehr mutiger Serbe rettete ein kleines 
Madchen vor einer Bestie." Und in Kosova: "Ein 
sehr mutiger Albaner half einem Serben, ein 
Madchen vor dem Affen zu retten." 

Diese Geschichte ist symbolisch fur die diver- 
sen Interpretationen, Liigen und Halbwahrheiten, 
welche das mediale Geschehen in Ex-Jugoslawien 
pragen. Aber im Vergleich zur Realitat ist sie 
harmlos. Als beispielsweise der kroatische Prasi- 
dent Frarijo Tudjnlarz kurzlich Sarajevo besuchte, 

wurde er auf offener Strasse ausgepfiffen und 
ausgebuht. Das kroatische Fernsehen sendete 
diese Bilder, rnontierte allerdings einen neuen 
Ton: Tudjrnan wurde von Applaus und Franjo, 
Franjo-Rufen urnbraust. Oder. beinahe unglaub- 
lich: Eine serbische Zeitung brachte das Bild 
eines serbischen Knaben, der auf einem schnee- 
bedeckten Grab lag und - wie die Bildlegende 
informierte - den Tod seiner von Muslims getote- 
ten Familie betrauerte. "Vreme", eine staatsunab- 
hangige Zeitung deckte die krasse Liige auf: Das 
Bild ist historisch und stammt aus dern Jahr 1879. 

Das erste Opfer des Krieges - eine alte 
Erkenntnis - ist die Wahrheit. Doch wie ist es 
rniiglich, dass die Propaganda die Wahrnehmung 
und das Verhalten vieler Menschen in Ex-Jugo- 
slawien bestimmt und Krieg als einzige Option 
erscheinen Iasst? 

Dieser Frage ging die Zurcher Gruppe 
"Medienhilfe fur Ex-Jugoslawien" nach. Sie 
unterstutzt seit zwei Jahren friedensorientierte 
und unabhangige Medien im fruheren Jugoslawi- 
en und organisierte am 8. Dezember ein Seminar 
mit den serbischen WissenschaftlerInnen Zdenka 
Milivojevic, Nena Skopljanac und Stjepan Gredelj 
(siehe Kasten S. 46). Sie arbeiten in der Belgra- 
der Medienagentur "Argument" und analysieren 
seit Jahren die Kriegsberichterstattung in den 
serbischen Medien. Am Seminar informierten 
Gredelj, Milivojevic und Skopljanac Schweizer 
JournalistInnen uber die Funktion der Medien im 
Krieg und beschrieben die Entwicklung der serbi- 
schen Medienlandschaft, also in dem Land, das 
den Krieg begonnen und in dem die nationalistische - - 

Propaganda am nachhaltigsten gewirkt hat. 
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Serbischer Nat ional ismus a ls  
Informationsprogramm 
Wie Medien fi ir  pol i t ische Ziele instrumental is iert  werden 

Die Hinterlassenschaft von Staatschef Tito 

Srjepan Gredelj steckte den politischen Rahmen 
ab, in dem die jugoslawischen Medien in den 
Jahren 1980 bis 1986 funktionierten: 1980 starb 
Staatsprasident Tito. Der Tod des charismatischen 
Herrschers brachte eine gewaltige Destabilisien~ng 
mit sich und legte offen, was bisher verschwiegen 
wurde: Eine Schuldenlast von 20  Milliarden 
Dollar, eine marode Wirtschaft und daraus resul- 
tierend eine zunehmende Arbeitslosigkeit. Der 
Zerfall des sozialistischen Staates zeichnete sich 

ab. 1982 verwendeten an einem 
Kongress erstmals Soziologen den 
Begriff "okonomische Krise". Diese 
Krise und die offentliche Kritik 
hatte Konsequenzen. Einige Journa- 
listen versuchten, aus dem engge- 
schnurten Korsett der Staatsmedien, 
die zu 99 Prozent von Politfunk- 
tionaren gelcitet wurden. auszubre- 
chen. Schrittmacher in dieser Ent- 
wicklung war die Jugendpresse: 
"Mladina" in Ljubljana. "Student" 
und "Polet" in Zagreb. "Student" in 
Belgrad. Diese in der Subkultur ver- 
ankerten Zeitschriften wurden, so 

Zdenka Mlllvojevlc und Gredelj, von den damaligen Machthabern nicht 
Stjepan Gredelj ernst genommen und deswegen kaum behelligt. 

Die anderen Medien hingegen blieben die 
offentlichen Lautsprecher der Politik. Allerdings 
konnten sich die Mitglieder der Regierung nicht 

Die Belgrader Agentur "Argument" wurde 1990 von 
der Medienwissenschaftlerin Zdenka M~livojevic 
gegriindet. Nena Skopljanac und Stjepan Gredelj, 
eine Soziologin und ein Politologe, stiessen spater 
dazu. "Argument" ist die erste wissenschaftliche 
Privatinstitution in Serbien. Die "Argumentn-Mlt- 
glieder arbeiten an verschiedenen Projekten. Dazu 
gehoren Feldforschungen in Serbien und Monte- 
negro, Interviews und Inhaltsanalysen. Um einen 
friedensstiftenden Beitrag zu leisten, liegt ein 
besonderer Schwerpunkt auf der Arbeit rnit Kindern 
und Flilchtlingen. Zu den Untersuchungsbereichen 
gehorten etwa: "Die Strukturen und Perspektiven 
der politischen Parteien", "Unabhtingige Medien", 
"Wie ethnisch-gemischte Gemeinschaften ausein- 
andergebrochen wurden" oder das Projekt "Media 
and War'', bei dem sie in Zusammenarbeit mit 
ForscherInnen in Zagreb und Ljubljana die Mecha- 
nismen der Kriegspropaganda untersuchten. 

auf einen einheitlichen Kurs einigen. Die Hard- 
liner wollten die zentrale Autoritat starken und 
ihr wieder die Macht zuweisen, die mit der Ver- 
fassung von 1974 an die einzelnen Republiken 
iibergegangen war. Die Softliner tendierten zu 
einer vorsichtigen Liberalisierung. Auch Burger- 
initiativen forderten zunehmend politischen Plu- 
ralismus und Demokratie. 

1986 erreichte die Krise ihren Hohepunkt. Die 
Medienlandschaft veranderte sich. Die altgedien- 
te Belgrader Zeitung "Borba" etwa, die als 
Sprachrohr der Kommunistischen Partei vor sich 
hin serbelte, bekam einen neuen Chefredakteur, 
der das Blatt auf Vordermann bringen sollte. Er  
heuerte junge JournalistInnen an. die Erfahrungen 
in der kritischen Jugendpresse gesammelt hatten; 
bald verfolgte "Borba" als erste offizielle Tages- 
zeitung einen regierungsunabhangigen Kurs. Die 
staatlich kontrollierte Radiostation Belgrad I 
durchbrach die bisherige Routine seichter Musik- 
programme. Die JournalistInnen des Senders 
setzten ein neues Nachrichtenprogramm durch, 
das erstmals vertieft uber aktuelle Ereignisse 
berichtete. 

Nationalisierung der ijffentlichkeit 

Dieser vorerst noch sehr zogernde Aufbruch der 
Medien sorgte bei der fuhrenden Politkaste fur 
Verwirrung. Doch nicht nur die Forderung einzel- 
ner Medien nach Liberalisierung setzte der Zen- 
tralgewalt zu: Die nationalen Parteien der ver- 
schiedenen Republiken wandten sich mit nationa- 
listischen Programmen gegen das Zentrum. Mit 
Erfolg: Ende der 80er Jahre ging die Kontrolle 
uber die Medien von der Zentralgewalt an die 
einzelnen Republiken uber. 

In Serbien sah die Etablierung des nationalisti- 
schen Programms, wie Zdenka Milivojevic auf- 
zeigte, folgendermassen aus: 1987 wurde das 
"Programm der Serbischen Akademie der Kunste 
und Wissenschaften" verabschiedet. Dieses 
Memorandum enthielt Losungsvorschlage fur 
Probleme der Gesellschaft, Wirtschaft und Poli- 
tik, war serbisch-nationalistisch ausgerichtet und 
gilt auch heute noch als Handlungsbasis fur Pra- 
sident Slobodan Milosevic. 

Just im gleichen Jahr produzierte Milosevic 
ein Ereignis von historischer Tragweite. Er  hielt 
am Jahrestag der Schlacht von Amselfeld in 
Kosova eine Rede. Vor 600  Jahren waren dort die 
serbischen Truppen den turkischen Eroberern 
unterlegen. Er schloss seinen Massenaufruf zum 
serbisch-nationalen Programm mit den Worten, 
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dass die Serben 
jeden Zentimeter 
ihres Territoriums 
verteidigen wurden 
- auch mit Waffen- 
gewalt. 

Stle~an Gredell und Catherlne Um sich, wie es . . 
Boss (Medlenhllfe) im Sprachgebrauch 

aller Aggressoren 
heisst, verteidigen zu konnen, braucht-is jedoch 
einen Feind. Und Milosevic machte sich nun 
systematisch daran, solche Feindbilder aufzubauen. 
Dies konnte er, indem er die totale Kontrolle uber 
die offiziellen Medien ubernahm: zuerst uber das 
serbische Fernsehen und die Tageszeitung "Poli- 
tika", dann 1988 iiber die Medien in der Vojvodina, 
1990 war Kosova an der Reihe und 1993 das rest- 
liche Serbien. 

Dabei hat Zdenka Milivojevic eine klare 
Methode festgestellt: 

I 
Entlassung oder Freistellung aller Journali- 
stinnen, die nicht die gewunschte politische 
Linie vertraten. 

Neue Programminhalte 

Direkte Einflussnahme auf das Nachrichten- 
Programrn, beispielsweise durch Telefonate 
direkt in die Sendung. 

Kontrolle uber die Besetzung der Redakti- 
onsleitungen. 

Kontrolle uber die Frequenzen der elektroni- 
schen Medien; unabhangige Radio-Stationen 
wie etwa B 92 in Belgrad senden seit Jahren 
ohne Frequenz, das heisst illegal. 

Finanzhilfe ausschliesslich fur staatlich kon- 
trollierte Medien. 

Die Information wurde nunmehr systematisch 
manipuliert, wie sich zuerst am Beispiel Kosova 
zeigen sollte. Diese mehrheitlich von Kosova- 
AlbanerInnen bewohnte Provinz wurde zur histo- 
rischen Wiege Serbiens emporstilisiert, die serbi- 
sche Bevolkerung als bedrohte Minderheit propa- 
giert - obwohl sie die Macht in Kosovo innehat. 
Die Medien in Serbien berichteten in der Folge 
prominent uber Kosova-albanische Autonomiebe- 
strebungen und uber Verletzungen der Menschen- 
rechte durch Kosova-Albaner. Die Berichterstat- 
tung hatte Methode: Stets wurden Serben und 
Serbinnen als Opfer gezeigt, die "anderen" als 
Feinde. Ihnen war gemeinsam, handelte es  sich 
nun um Kosova-Albaner oder spater um Kroaten 
und Bosnier, dass sie das serbisch-nationale 
Interesse bedrohten. 

Die Medienberichte folgten immer demselben 
Muster. In der Regierungszeitung "Politika" 
konnte man beispielsweise auf Seite 3 eine kurze 
Meldung uber die Flucht von Serben aus Kosova 
lesen. Weiter hinten fand der geneigte Leser, die 
geneigte Leserin dann einen Hintergrundartikel 
uber die jahrhundertealte Feindschaft zwischen 

Serben und Kosova-Albanern. Im Fall Kroatien 
schrieb die serbische Presse uber einen Mord an 
einem serbischen Polizisten in der kroatischen 
Krajina und doppelte in einem separaten Artikel 
uber die angeblich historische Feindschaft zwi- 
schen den beiden Volksgruppen nach. Und die 
bosnischen Muslime wurden fundamentalisti- 
schen Muddjaheddin gleichgesetzt, die das christ- 
liche Bollwerk Serbien sturmen wollen. Kurz: 
Das Publikum wurde systematisch mit Berichten 
gefuttert, die nur einen Schluss zuliessen: Zwi- 
schen den Serben und Kosova-AlbanernlSlowe- 
nenlKroaten1Bosniern hat schon immer Hass 
geherrscht. Es ist heute noch so, wird in Zukunft 
so sein. Und wenn sich die Serben nicht wehren, 
werden sie von der Landkarte ausradiert. 

Historie als rnythisches Element 

Die Propaganda, sagte Nena Skopljanac, "pickte 
stets einige r-eale Probleme aus dem politischen, 
k~rlt~rreller~ oder- ~r.irtschaftlichet~ Alltag und 
kon~bir~ierte sie 111it llistorischen Ereignissen". 
Die iugoslawische Verfassung " - 
von 1974 beispielsweise erlaub- 
te den Lokalparlamenten der 
autonomen Regionen Vojvodina 
und Kosova ein Veto-Recht im 
ubergeordneten serbischen Par- 
lament. Diese Tatsache benutzte 
Milosevic, um zu zeigen, dass 
die Republik Serbien durch 
diese Vetos benachteiligt sei 
gegenuber den Republiken ohne 
autonome Regionen. 

Der Ruckgriff auf die Ver- 
gangenheit spielte auch im 
Krieg gegen Kroatien eine zen- 
trale Rolle: Die kroatischen 
Ustascha wurden zu neuem Leben erweckt. Diese Nena SkoplJanac 
faschistischen Todesschwadronen hatten im 
Zweiten Weltkrieg hunderttausende von Men- 
schenleben vernichtet, darunter auch serbische. 
Die kroatischen Soldaten wurden nun konsequent 
als Ustascha-Soldaten, Ustascha-Einheiten oder 
Schwarze Legionen bezeichnet. Ahnliches gilt fur 
alle Bevolkerungsgruppen, die von der serbischen 
Fuhrung zum Feind gemacht wurden. Unterschiede 
bestanden nur in Adjektiven, Namen und Bildern. 

Mit dieser Strategic - Reduzierung der Indivi- 
duen auf ihre ethnische Zugehorigkeit - starkte 
die Regierung in Belgrad die nationale Identitat 
und das kollektive Bewusstsein. Sie griff, wie 
Nena Skopljanac zeigte, auf nationale Traditionen 
wie die orthodoxe Religion zuruck, interpretierte 
und ideologisierte die Geschichte und homogeni- 
sierte und mobilisierte damit eine ganze Nation. 
Friedensinitiativen, die nicht das erforderliche 
Bewusstsein aufweisen konnten, wurden als 
unpatriotische Elemente verfolgt. 

Warum hatte diese Propaganda eine derartige 
Durchschlagskraft? Die WissenschaftlerInnen 
von "Argument" zahlen verschiedene Grunde auf: 
Die allmahliche Selbstauflosung des sozialistischen 
Systems nach dem Tod Titos fuhrte zu einem 
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Roland Gysln (Medlenhllfe) 
Fotos: Sllvla Luckner 

Werteverlust, der von den jeweiligen Eli- 
ten mit nationalen Programmen aufgefullt 
wurde. Zudem standen einander zwei 
Medienrealitaten gegenuber. Als Gegen- 
stuck zu den staatlich kontrollierten 
Medien tauchten Ende der 80er Jahre. zu 
Beginn der 90er immer mehr unabhangige 
Zeitungen, Radio- und TV-Stationen in 
Serbien auf. Dazu gehoren beispielsweise 
"Borba", die Monatszeitschrift "Republi- 
caw, "Radio B92" oder das Politmaga7in 
"Vreme". Sie vertraten - und vertreten - 
gewaltfreie Losungen. Toleranz. Mei- 
nungsfreiheit und setzten sich fur demo- 
kratische Entscheidprozesse ein. Doch 
diese Medien haben bis heute dank man- 
nigfachen Schikanen des Milosevic-Regi- 
mes nur eine sehr begrenzte Reichweite. 
sind vergleichsweise teuer und an- 
spruchsvoll. Und ihre Berichterstattung 
unterscheidet sich heute wie damals dcr- 
art massiv von der staatlichen. dass fur 

das Publikum die beiden Realitaten oft 
nicht in Deckung zu bringen sind. Wenn 
es  zu entscheiden gilt, wem mehr Glau- 
ben zu schenken sei, kommt laut Zdenka 
Milivojevic die historische Erblast zum 
Tragen: "Die Menschen waretz lrtzter Tito 
dararl gewiiknt, sich einer Alltoritat 
rirlteriliordnerl und sick rnit tiern Kollektiv 
: i i  identifizieren. " An dieser Autoritats- 
glaubigkeit hat sich bis heute wenig gean- 
dert. 

Und so bestimmt der Schlachten-Sender 
aus Pale, dem Hauptquartier von Karadzics 
Kampftruppen, die Wahrnehmung des 
Bosnienkriegs in Serbien. Denn die Bilder 
yon heldenhaftem, serbisch-bosnischem 
Vorrucken und muslimischen Greueltaten 
wurden bis vi>r kurzem unbesehen vom 
Belgrader Fcrnsehen. dem Hauptinforma- 
tionsmedium der serbischen Beviilkerung, 
uhernornmcn. 

rn 

( (Radio w a r e  n i c h t  so sch l imm,  
d a s  g e h t  ins  Ohr, aber  
Fernsehen,  das  g e h t  ins  Auge))  

W i e  i iber  den K r i e g  in Ex-Jugoslawien b e r i c h t e n ?  

W a s  Journa l is t lnnen sagen.  

Ein Dutzend Journalistlnnen - vorwiegend 
der elektronischen Medien - haben am 
Seminar der Medienhilfe Ex-Jugoslawien 
zum Thema ((The more we watch and 
listen, the less we know. teilgenommen. 
Zusammen mit Medienwissenschafterln- 
nen aus Belgrad haben sie uber die Pro- 
bleme der Kriegsberichterstattung, ihre 
personlichen Erfahrungen und neue journa- 
listische Ansatze gesprochen. 

((Der Zwarlg nicht riiir i l l t l l  Bild, sander-11 zum 
spektakularen Bild, ist beirn Fernseken quasi 
total., sagt Daniel Hitzig, Redaktnr hei der 
Tagesschau. KonsumentInnen von Nachrichten- 
sendungen sind sich mittlerweile gewohnt, den 
Krieg frei Haus geliefert zu kriegen. Walter Erde- 
litsch, Fernsehreporter beim Osterreichischen 
Fernsehen ORF, beklagte sich bereits im April 
1992 in einer Reportage aus Sarajevo, dass er  
immer weniger Moglichkeiten zur Fernseharbeit 
sehe. Bilder, die noch zu drehen seien, glichen zu 
sehr denen von gestern und seien auch weniger 

spektakular. Er spricht von einem Gewohnungs- 
effekt. Was am Morgen noch ungeheuer spannend 
sei. wirke am Nachmittag schon als Routine. 

Seit Juli 1991, als Truppen der damaligen 
Jugoslawischen Volksarmee (JNA) gegen Slowe- 
nien Waffengewalt einsetzten, betrachten wir uns 
die ewig gleichen Bilder vom Krieg in Ex-Jugos- 
lawien. Was bewirken diese Bilder? Was wissen 
wir mehr. nachdem wir diese Bilder gesehen 
hahen'? Was uberlegen sich die Kameraleute, die 
diese Bilder drehen? Was denken die RedaktorIn- 
nen. welche die Bilder auswahlen? 

Die totale Bilderflut im Fernsehen 

Danny Schechter, US-amerikanischer Fernseh- 
produzent, ist der Meinung, dass der Journalis- 
mus im allgemeinen und der Fernsehjournalismus 
im besonderen in Ex-Jugoslawien gescheitert ist: 
Gescheitert an seinem Anspruch, aufzuklaren, 
Analysen, Interpretationen und Erklarungen zu 
liefern. Wer aufklart, stort und passt nicht in das 
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System eines Journalismus, der Informationen als 
medialen Fast-Food aufzubereiten hat. Mitschul- 
dig an diesem Medienbrei seien Redaktionen und 
Herausgeber, die ihren JournalistInnen selten 
genug Zeit geben, die Wirklichkeit ab~ubilden,  
Zusammenhange zu erhellen und Hintergrunde 
aufzuklaren. Danny Schechter: ((Was wir sehen, 
is?. was gedrelrt wird; was a ~ l f  der Strecke bleibt, 
ist die Wahrheit. w 

Schechter macht es sich sehr einfach. Was 
wirklich ist, lasst sich ohne Verlust von Authenti- 
zitat kaum abbilden. Zwischen der Wirklichkeit 
und ihrer Darstellung passiert eine ganze Menge. 
Guter Journalismus gibt die Anleitung, einen 
gewahlten Auschnit t  der  Wirklichkeit verstehen 
zu helfen. Sehr guter Journalismus wahlt und 
bearbeitet Ausschnitte so, dass sie zum Verstand- 
nis der  Wirklichkeit beitragen, ohne Anspruch sie 
je ganz fassen zu konnen. 

Was Fernsehstationen kaum liefern, ist die 
Erkenntnis, dass dieser Krieg nicht irrational 
(ach, der Balkan!), sondern geplant, gewollt und 
somit erklarbar ist. Die Berichterstattung ist 
gefangen im medialen Konkurrenzkampf, die 
exklusivsten Bilder und Frontberichte liefern zu 
mussen. Nicht in dieses Newsverstandnis passen 
Ausschnitte, die andere Teile der Wirklichkeit 
zeigen. Roland Brrrnner, MOMA-Redaktor und 
Mitarbeiter beim Wideraufbauprojekt in der kroa- 
tischen Kleinstadt Pakraz, direkt auf der Waffen- 
stillstandslinie zum serbisch besetzten Gebiet, ist 
ein Kenner der Mediensituation in Ex-Jugoslawien. 
Er  hat die Erfahrung gemacht, dass viele Medien- 
schaffende den KonsumentInnen von Informationen 
wenig eigene Denkleistung zutrauen. RedaktorIn- 
nen glauben nicht, dass ihre LeserInnen in der 
Lage sind, differenziertere Darstellungen, z.B. 
uber die Aktivitaten von Oppositionsbewegungen 
und von Anti-Kriegsgruppen zu verstehen. Brunner: 
((Wenn wir hier nichr iiber diese Menschen 
berichten, gibr es diesen Alrsschnirr der Wirklich- 
keit einfach rricht. Was wir nichr wahrnehmen, 
existierr nicht. u 

CNN macht vor, wo es  langgeht. W o  es  immer 
schwieriger wird, die Zuschauerlnnen mit neuen, 
spektakularen Bildern zu beliefern, wird derldie 
ReporterIn selbst zum Ereignis. Chrisriane Aman- 
pour von CNN hat neue Massstabe gesetzt. ((She 
gives great war., stellt ein Berufskollege neidlos 
in einem Interview rnit dem New York Times 
Magazine fest. ((She gives the best war in the 
brcsiness. That's why right now, she is the horresr 
property in An~erican Television. w 

Was ist wichtig? What's news? 

Die Berichterstattung uber den Krieg bedarf einer 
Vorentscheidung: Wer ist unser Freund und wer 
ist unser Feind. Konfliktparteien verlangen Par- 
teilichkeit, schreibt der Spiegel-Reporter Eric11 
Wiedemann. Kommt das Feindbild abhanden. 
kann der Krieg nicht als Spektakel stattfinden. 
Passiert nichts Spektakulares, fallen die Einschalt- 
quoten. Erich Gysling, Schweizer Fernsehen 
DRS, stellt in einem Interview in der Zeitschrift 

"mosquito" (8194) resigniert fest, dass heute alles, 
was mit Ex-Jugsolawien zu tun hat, den Marktan- 
teil senkt. ((Die Praxis bestehr darin, dass am Tag 
nac11 der Sendl~tzg die Einschaltquoten kornmerz, 
und a ~ t f  die wird gezahlt.,, Wenn sich eigene 
publizistische Zielsetzungen mit den Anspriichen 
einer ganzen Unternehmung nicht mehr vereinba- 
ren lassen, wird es  fur kritische JournalistInnen 
eng. Erich Gysling ist seit Oktober 1994 nicht 
mehr Chef der Rundschau des Schweizer Fernse- 
hen. 

Der Druck der Einschaltquoten sei bei elektro- 
nischen Medien besonders gross, meint Daniel 
Hitzig: K Wenn Dlr in einer Zeit~rng etwas brings?, 
was die Leure rlicht arlspricht, blarrern sie weiter. 
Im Fernsehen oder im Radio schalren sie  em.^ 

In der Tagesschau zum Beispiel stehen fur jeden 
Beitrag hochstens zwei Minuten und dreissig 
Sekunden Sendezeit zur Verfugung. Hitzig: ~ I c h  
derike, wir tniisserz zugeben, dass wir inzmer ver- 
eirlfacherr. Wir haberz darnir zrr leben. Aber je 
rilehr ~ r i r  ~ I ' ~ S S F I I ,  lind je besser wir uns vorberei- 
ten, desto serioser tvird die Vereinfachung.. 

Besonders mit diesem Problem zu kampfen 
haben kritische Journalisten in Sendegefassen wie 
der Rundschau. wo der Druck von oben und der 
Zwang zu hohen Einschaltquoten enorm zuge- 
nommen haben. Fallen die Einschaltquoten, steht 
weniger Geld zur Verfugung, was es  schwieriger 
macht, eigene Sendungen zu produzieren. Ein 
weiteres: Wer Familie hat, ist heute beim Schwei- 
zer Fernsehen kaum mehr bereit, in  Kriegsgebiete 
zu reisen - aus verstandlichen Grunden. Nicht nur 
in Algerien und in der Turkei, sondern auch in 
Ex-Jugoslawien kann Journalismus todlich sein. 

Beitrage, in denen der Krieg von einer andern 
Seite als der gewohnten thematisiert wird, haben 
es schwer. Es gibt den Druck des Publikums, ein- 
ma1 gefasste Meinungen und Denkweisen durch 
die laufende Berichterstattung bestatigt zu sehen. 
Sabirze Gisiger, Rundschauredaktorin, ist rnit 
einer langeren Sendung uber die Arbeit friedens- 
bewegter Leute in Belgrad auf Unverstandnis 
gestossen: aEs gab Zuschauerlnnen, die es selt- 
sanl fanden, so etwas Marginales iiberha~rpr i u  
then~arisieren. Alles, was rlichr in das bekannte 
Raster pass?, wirkt irririerend. a 

Kaspar Mercli, freier Journalist und ehemaliger 
Delegierter des IKRK in Bosnien-Herzegowina 
und Kroatien, sieht grundsatzliche Schwierigkeiten: 
ctEs isr schlichr eine iiberheblichkeit, einige Tage 
oder Wocherz nach Ex-Jrcgoslawien zu gehen lend 
sic11 anzrrmassen, dariiber zlr berichren. Diesen 
Vorwurf formulieren auch JournalistInnen in 
Belgrad. Ohne genugende Vorbereitung, ohne 
Sprachkenntnisse und ohne Kontaktadressen sind 
seriose Beitrage, die uber die Tagesaktualitat hin- 
ausgehen, nicht zu machen. 

Das gedruckte und das gesprochene Wort 

Wie reagieren der Print- und Radiojournalimus 
auf die Macht der bewegten Bilder? Cordr Schib- 
ben, deutscher Journalist und Buchautor, aussert 
den Verdacht. dass in Zukunft die Sprache des 
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Bildjournalismus und dessen Umgang mit der 
Wirklichkeit pragend sein werden. Das heisst. die 
Stereotypisierung nimmt zu, und der Quotendruck 
bestimmt auch die Themen und Inhalte von Zeit- 
schriften, Magazinen und Radiosendungen - 

genauso wie biim Fernsehen. 
Roland Brunner glaubt, dass heute auch Print- 

und Radiojournalismus primar ereignisorientiert 
sind: << Wenn eine Granate fallt i o~d  ,-el111 Me~~sclier~ 
sterben, dann ist das ein Ereignis lir~d darrlit eirle 
grosse Schlagzeile wert. Keirlerl Ne\t,s\t*er-t hat der 
Versrrclz, das friedliche Zirsn~i~ti~er~leber~ r'on f i i~ f -  
tarrsetld Lertten zrr dokirrile~~tier-en.. 

Es stimmt nicht, wenn JournalistInnen behaup- 
ten, es sei kaum mijglich, an andere ~nformationen 
zu gelangen als uber den Misserfolg der acht- 
zehnten Runde der Genfer Friedensgesprache. Es 
gibt heute uber Computernetzwerke Zugang zu 
unabhangigen Medien in ganz Ex-Jugoslawien. 
Es  gibt ~ b e r s e t z u n g e n  wichtiger Artikel. Es gibt 
die Moglichkeit, Kontakte zu Menschen herzu- 
stellen, die gegen den Krieg arbeiten und eine 
andere Offentlichkeit reprasentieren. 

Fur das Fernsehen ist die Situation schwieri- 
ger. Sind keine eigenen Kamerateams im Einsatz, 
ist die Tagesschau auf der Bildebene auf andere 
Stationen angewiesen. Fur die Region Bihac bei- 
spielsweise stehen in der Regel nur Bilder vom 
serbischen Fernsehen in Pale oder vom Fernsehen 
der UNO, UN-TV, zur Verfugung. Diese Bilder 
gelangen in einen zentralen "Ring". Dort konnen 
die auf zwei bis drei ~ i n u t e n  geschnittenen 
Beitrage von allen angeschlossenen Sendern - 
auch vom Schweizer Fernsehen DRS - bezogen 
werden. Die dazugehorenden Textinformationen, 
sogenannte dope-sheets, sind selten brauchbar. 
((Manchmalw, sagt Daniel Hitzig, *heisst es ar~ch 
nur "Situation aus Sarajevo". Dann komnlerl Bil- 
der vorn Tram ur~d von Leuten, die, von Hecken- 
schutzen beschossen, um ihr Leben rennen. w 

Die Menschen in Bosnien sterben nicht nur, sie 
erhalten auch keine Moglichkeit. sich selbst zu 
aussem. Die Medien machen sie mundtot, meint 
Danny Schechter und f h r t  fort: *Bosnien isr das 
klassische Opfer, es steht fur das Aussergewohn- 
liche. Es ist nur interessant als Newslieferant fur 

das Schr-eckliche, das Wilde, das Ut~verstandliche 
r111d U~fassbare.  x 

Was tun? 

Fur Sabine Gisiger von der Rundschau ist die 
Zusammenarbeit rnit JoumalistInnen aus Ex- 
Jugoslawien zentral. Sie schatzt den Informations- 
und Meinungsaustausch. Daniel Hitzig von der 
Tagesschau mochte den Kontakt zu Berufskolle- 
gen - auch der Printmedien - nicht missen. Er  ist 
der Uberzeugung, dass Journalisten mit einem 
breiten Fachwissen, in der Lage sind, bessere 
Arbeit zu leisten. Ganz wichtig ist die Suche nach 
neuen Themen. Themen, die den Rahmen der reinen 
Frontberichterstattung sprengen, wie es Ce'cile 
Speitel von Radio DRS in ihren Beitragen fur das 
"Echo der Zeit" und das "Retlexe-Thema" immer 
wieder macht. Irene Meier und Max Schmid, Ost- 
europakorrespondenten von Radio DRS, geben in 
ihren Einschaltungen Leuten eine Plattform, die 
gegen den Krieg aktiv sind. Das kann auch 
gefahrlich sein. Maja Wicki, langjahrige Redakto- 
rin des "alten" Tages-Anzeiger-Magazins. heute 
Medienbeauftragte der Schweizer Fluchtlingshilfe 
und Redaktorin beim MOMA, warnt davor, den 
Krieg vorwiegend auf eine subjektive Art zum 
Thema zu machen. Die Strategien der Herrschen- 
den durfen darob nicht vergessen werden. 

Denn einerseits nehmen wir den Krieg iiber die 
individuellen Leidensgeschichten von Vertriebe- 
nen und Ermordeten wahr, andererseits macht uns 
die Berichterstattung glauben, dass auf uberge- 
ordneter Ebene Friedensgesprache gefuhrt werden 
und Hoffnung besteht. Wir bringen diese beiden 
Ebenen nicht zueinander, reagieren mit Unver- 
standnis und schalten ab. 

Letzlich geht es  um journalistische Verantwor- 
tung. Es geht darum, ob ein Journalist, unabhan- 
gig vom Medium, fur das e r  oder sie arbeitet, sein 
oder ihr Handwerk versteht oder eben nicht. Ver- 
antwortungsvoller Journalismus muss Stereotypen 
in der Berichterstattung durchbrechen und Men- 
schen aus allen Teilen Ex-Jugoslawiens, die 
gegen den Krieg sind, eine Plattform bieten. 

Was bleibt? 

Der Schriftsteller Heirlrich Boll hatte als Motto 
seines Schaffens den Satz gewahlt: c t~beral l  hin- 
schar~en, nicht ~!egschauen.)) Das passt. Das bleibt. 

"Medienhi l fe  

Ex-Jugoslawien", 

Post fach 340, 
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